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 چکیده

ها در مشارکت های انجام شده در حوزه نقش و اثر رسانههدف این مطالعه، مرور روایی پژوهش

مقاله  125ها جستجو و تعداد از کلیدواژهای با استفاده سیاسی/ انتخاباتی است. چهار پایگاه داده

دهند که ها نشان میمناسب شناسایی شدند. مرور با استفاده از پروتکل مشخصی انجام شد. یافته

ای، بازاریابی سیاسی و تبلیغات محدود هستند. بر ها در این عرصه به سه مقوله مصرف رسانهپژوهش

طور کل با های جمعی بهین میزان مصرف رسانهتوان نتیجه گرفت که باساس این مطالعات می

مشارکت سیاسی، رابطه مثبت وجود دارد ولی فرم یا نوع رسانه مصرفی، این رابطه را تحت تأثیر قرار 

دهند که اند نشان میهای اجتماعی انجام شدهدهد. تعداد بیشتر مطالعاتی که متمرکز بر شبکهمی

های و مشارکت سیاسی مثبت است ولی رابطه مصرف شبکههای اجتماعی رابطه استفاده از شبکه

ها، اجتماعی با شرکت در انتخابات، منفی گزارش شده است. رابطه مثبت میان استفاده از روزنامه

ای بر های ماهوارهها و شبکهرادیو و تلویزیون با مشارکت سیاسی گزارش شده ولی اثر تماشای برنامه

زیابی شده است. بر اساس این مطالعات، استفاده از ابزارهای سنتی مشارکت سیاسی، بیشتر منفی ار

توجهی شوند. نتایج، بیبازاریابی سیاسی و نقد وضع موجود موجب افزایش مشارکت انتخاباتی می

 دهد.ای را نیز نشان میهای توسعههای مطرود اجتماعی و برنامهنامزدهای انتخاباتی به گروه

 ها، مرور رواییاسی، مشارکت انتخاباتی، رسانه: مشارکت سیهاکلیدواژه
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 مقدمه و بیان مساله

رکت مردم در عرصه سیاسی محسوب ترین نوع مشا گیری اندازه انتخابات بارزترین و قابل

 طرف، تعداد کشورهایی که از انتخابات پارلمانی مستقیم استفاده  از یک 1990شود. از دهه  می

کنند، افزایش یافته و از طرف دیگر، میزان مشارکت در انتخابات در تمام کشورها رو به می

هایی را درباره نقش مردم و ( است. این موضوع نگرانی(Solijonov, 2016کاستی گذاشته 

گذاری و کنترل حاکمان پدید آورده است. اما باید توجه داشت که خواست و اراده آنان در قانون

ت در انتخابات لزوماً به معنی خنثی و منفعل شدن مردم نسبت به سیاست کاهش مشارک

دهد. عنوان اعتراض یا حرکتی مقاومتی رخ مینیست و در مواقع زیادی کاملاً آگاهانه و به

دهد که کشورهایی که مقایسه سقوط میزان مشارکت در کشورهای اروپایی نشان می

های نوین بدل گشتند، ه پساکمونیستی به دموکراسیتر است و در دور دموکراسی در آنها جوان

اند. در تری نسبت به کشورهایی که دموکراسی در آنها قدمت دارد را تجربه کردهکاهش سریع

درصد کاهش  20حدود  1980این کشورها میزان مشارکت نسبت به اولین انتخابات در دهه 

درصد کاهش  10تر حدود داشته است. در همین دوره، کشورهای با دموکراسی قدیمی

اند. ناامیدی از دموکراسی، خستگی از مشکلات سخت دوره گذار و میزان مشارکت داشته

اهمیت خود انتخابات در آینده بلندمدت کشور ازجمله دلایل ذکر شده برای این موضوع است 

(Solijonov, 2016:25)جهان  کشور 196های مربوط به میزان مشارکت در انتخابات در . داده

دهد که تقریباً نیمی از کشورهای جهان که دموکراسی در آنها نسبت جوان است، نشان می

 80درصد از کشورهای جهان مشارکت بالای  20درصدی دارند، ولی تنها  60-79مشارکت 

 & Kostadinova )درصد است 39درصد دارند. میزان مشارکت در چهار درصد کشورها زیر 

Power, 2007:29)  در اغلب  1398یران ازجمله کشورهایی است که تا پیش از سال . ا

و همواره افزایش نرخ مشارکت برای مسئولان این  درصد مشارکت داشته 50انتخابات بیش از 

که گفته شد کمترین میزان مشارکت  1398کشور اهمیت داشته است. در انتخابات مجلس 

 درصد بود. 42.57انتخاباتی ایرانیان بوده، میزان مشارکت 

ورزند، رفتار انتخاباتی آنان را که مردم با چه شدت و چگونه به رأی دادن مبادرت می این

توان آن ترین معنی رفتار سیاسی است و میدهی محدودترین و قدیمی دهد. رفتار رأیشکل می

دهندگان دانست که اولین گام آن مشارکت یا عدم مشارکت  اعمال ترجیحات سیاسی رأی"را 

رسد که الگوی مشارکت در . به نظر می(Taleban & ,irzaei, 2012:132) "ر انتخابات استد
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 (Golabi & Hajiloo, 2012)انتخابات در اکثر کشورها یکسان است و بر اساس مطالعه لیپست 

ها،  دیده ترها بیش از کمتر آموزشدیدهتوان گفت که همیشه مردان بیش از زنان، آموزشمی

ترها، متأهلان بیش از ترها و مسن ها بیش از جوانساله 55-35یش از روستاییان، شهرنشینان ب

-مجردان، افراد با منزلت اجتماعی بالا بیشتر از افراد با منزلت اجتماعی پایین، اعضای سازمان

نظر از این روند کلی،  کنند. اما صرفهای مختلف بیش از غیرعضوها در انتخابات شرکت می

بر میزان شرکت در انتخابات مؤثرند که بافتارمند هستند و در جوامع مختلف به  عوامل مختلفی

تواند درک ما از عوامل اثرگذار بر کنند. شناسایی این عوامل در ایران میصور متفاوتی بروز می

 ها هستند.ریزی برای آن را سامان دهد. یکی از این عوامل، رسانهمشارکت انتخاباتی و برنامه

ای برای آگاهی بخشی، سو، آنها عرصه ا دو نقش مهم در انتخابات دارند: از یکهرسانه

رسانی و شکل دادن افکار عمومی هستند و از سوی دیگر، امکانی برای نامزدهای اطلاع

آورند. اما هردوی این انتخاباتی جهت تبلیغ و بازاریابی سیاسی در عرصه عمومی فراهم می

های اند. در اغلب تحلیلهای ژورنالیستی و جناحی بودهگیریردهها همواره محل نقد و خنقش

ها همچون عامل اصلی اثرگذار بر رفتار شود، رسانهسطحی و کلی که از انتخابات ارائه می

-های سیاستشوند. این موضوع موجب قبض و بسطسیاسی و انتخاباتی مردم نشان داده می

مفاهیم حقوق اساسی و حقوق مدنی مردم برخورد پیدا تواند با شود که میای میگذاری رسانه

رو، فهم  کند و فهم و تفسیر عمومی از ماهیت جمهوری اسلامی را تحت تأثیر قرار دهد. ازاین

نگری ها در فرایند و زمان انتخابات برای واقعدقیق و مبتنی بر پژوهش از نقش و کارکرد رسانه

ارکت سیاسی و انتخاباتی ضروری است. مقاله حاضر ها در اتمسفر مشدر تعیین جایگاه رسانه

قصد دارد با مرور روایی مطالعات علمی انجام شده در بافتار مناطق مختلف ایرانی با رویکرد 

 ها در انتخابات را روشن سازد.عینی، نقش رسانه

ر تواند تصویری از وضعیت مطالعه دعنوان شیوه ارزشمندی از مطالعات که میمرور روایی به

گذاری در اختیار نهد، سازی و سیاستهای آن برای تصمیمبندی یافتهیک حوزه خاص و جمع

ویژه علوم پزشکی و اجتماعی قرار گرفته است. های مختلف بهتوجه پژوهشگران در حوزه مورد

 دهد که کیفیت ارائه مراقبتمرور مقالات منتشر شده با استفاده از روش مرور روایی نشان می

شناختی و  ، مبانی روش(Venkataramanaiah & Galwankar, 2021یماران ترومایی )از ب

، تأثیر  (Rahmani, VaziriNezhad,Ahmad Nia & Rezaeiyan, 2020)کاربردهای روش دلفی

 ,Haqi, Alizade Ashrafi & Nasr Esfahani)ای های رایانهرنگ در ادراک زمانی کاربران بازی
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، بررسی  (Moradian, 2019)پیامد نهایی در مراقبت از بیماران بحرانی ، اصلاح اعداد یا(2018

و  (Behrouz, Payman & Kooshiar, 2018)ومیر سالمندان ارتباط بین سواد سلامت و مرگ

 ,Simbar, Golezar, Alizadeh & Hagifoghaha)عوامل خطر خودکشی در نوجوانان در جهان 

های اخیر با روش مرور روایی ی هستند که در سالجمله موضوعات متنوع و زیاد از (2018

نیز موردتوجه واقع شد و برای نمونه  19گیری کووید ـ اند. مرور روایی در دوره همهمطالعه شده

توان به مطالعه تظاهرات بالینی سندرم التهابی چند سیستمی در کودکان به دنبال کووید ـ می

19(Shahbaznezhad, Hajialibeigi, Savadkoohi & Sadegh rEzaei, 2020) .اشاره کرد 

صورت روایی و اما تاکنون مطالعات حوزه انتخابات و مشارکت سیاسی با روش مروری چه به

اند. با توجه به کثرت مطالعات ایرانی درباره بندی و منسجم نشدهمند جمع صورت نظامچه به

مشارکت و با عنایت به اهمیت میزان مشارکت در انتخابات و عوامل تأثیرگذار بر میزان 

-مشارکت در انتخابات، شناسایی عوامل مؤثر بر مشارکت در مناطق مختلف و گردآوری آنها می

های پژوهشی آنها و کمبودهای مطالعاتی در این حوزه را های این مطالعات، آوردهتواند ویژگی

نتخابات، در سیاست مطالعه و گذاری و مدیریت اشناسایی کند و علاوه بر کاربرد در سیاست

ها و رو، هدف این مطالعه با تمرکز بر رسانه پژوهش درباره این موضوع هم مفید باشد. ازاین

اند. این ارتباطات، مرور روایی مقالاتی است که درباره مشارکت انتخاباتی در ایران منتشر شده

دهی  چگونه رفتار رأی ها چقدر واست که رسانه مقاله در جستجوی پاسخ به این پرسش

 دهند؟ایرانیان را شکل می

 چارچوب مفهومی

 دهی ها، مشارکت سیاسی و رفتار رأی رسانه

ها بر مخاطبان داشتند اما های سیاسی رسانهاولین رویکردها تأکید زیادی بر تأثیر مستقیم پیام

ها از رسانه پژوهشگران متوجه نقش خود مخاطبان در چگونگی دریافت اطلاعات 1940از سال 

و پردازش این اطلاعات شدند. در تجدیدنظر به این رویکرد برخی مدعی شدند که مخاطب 

ها فقط در گر. و رسانهکننده چگونگی دریافت و برداشت پیام است نه رسانه و ارتباطتعیین

پر جوزف کلا 1960ای ندارند. در رسانی موفق هستند اما در اقناع مخاطبان نقش برجستهاطلاع

ای از ها، شرط لازم و کافی برای اثرگذاری بر مخاطبان نیستند و از طریق شبکهگفت که رسانه

های پیشین گیریها و جهتکنند. عقاید، نگرشعوامل و تأثیرات میانجی بر مخاطب عمل می
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کنند و درنتیجه تأثیرپذیری مخاطبان، توجه، گزینش و پردازش اطلاعات توسط او را هدایت می

نام دارد بر آن است که « تأثیرات حداقلی»شود. این دیدگاه که اطبان تعدیل یا خنثی میمخ

گیرند، و یا های ناخواسته را نادیده میکنند و پیامها گزینشی عمل میمخاطبان در برابر رسانه

قدری کم از ها توجه دارند و بهقدری کم به اخبار و سایر مباحث سیاسی رسانهمخاطبان به

-گذارد. درهرصورت، پیام ها تأثیر زیادی بر آنها نمیهای سیاسی رسانهدانند که پیاماست میسی

ها توانند موجب تغییر نگرشکنند و نمیافراد را تقویت می موجودهای ها و درکها تنها ترجیح

های رهبران فکری لازارسفلد، ناهماهنگی شناختی های جدید شوند. نظریهگیری نگرشو شکل

 اند.جویی همگی مخاطب را در موقعیت برتر قرار دادهستینگر، استفاده و خشنودی و اطلاعاتف

ها چرخید و پژوهشگران به تأثیرات مستقیم و غیرمستقیم دوباره اندیشه 1970از دهه 

ها گیری آرا و رفتار سیاسی مخاطبان و هدایت افکار عمومی در رسانهها در شکلرسانه

لاسول در الگوی تلقیحی، ارتباط گر را در موقعیت برتر قرار داد که پیام  پرداختند. هارولد

کند که تأثیر مطلوب در مخاطب ایجاد شود. اما خارج از ای ارسال می گونه موردنظرش را به

سازی توجه شد و مک کامبز فضای آزمایشگاهی این اندیشه تائید نشد. در این دوره به برجسته

گیری درباره ها برای تصمیمترین موضوع دهندگان مهم ه در نظر رأیو شاو نشان دادند آنچ

اند. های جمعی برجسته کردههایی است که رسانهوبیش همان موضوع شود، کمنامزدها تلقی می

ها کنترل کاملی بر افکار در رویکرد پردازش اطلاعات گفت که رسانه 1989رابرت انتمن هم در 

اری بر افکار مردم، در اصل از طریق قرار دادن گزینشی اطلاعات در دیگران ندارند ولی تأثیرگذ

توانند بر انتخابات ها به صرف کارکردهای ذاتی خود میگیرد. البته رسانهاختیار آنان صورت می

 اثر بگدازند.

کند که با توجه به اطلاعات موجود، اما در بازار سیاسی، فرد رأی خود را خرج حزبی می

ده کردن اهداف او در آن بالاست. در این مورد، موقعیت اجتماعی یا وفاداری احتمال برآور

تر از تلاش عقلانی برای حزب یا فردی است که منافع فردی )اغلب اهمیتحزبی عواملی کم

کند. رهیافت گزینش عقلانی به دهندگان را به بهترین شکل تأمین می اقتصادی( رأی

سابقه حکومت رأی دهد، با نگاه به گذشته داوری کند و از دهد بر اساس دهنده اجازه می رأی

 (Sadeghi Jeghe, 2016:96)ها را نادیده بگیرد. آنتونی داونز های نامزدها و حزباین راه قول

ها را به حداقل و منافع را به حداکثر کوشد هزینهگر عقلانی میگوید که یک فرد محاسبهمی

که در آن احزاب برای به حداکثر رساندن رأی و شهروندان کند برساند و در سیستمی عمل می



  1402/  تابستان  47فصلنامه علمی جامعه، فرهنگ و رسانه / سال دوازدهم/ شماره  58

 

 

شده به این موضوع اشاره دارد که   کنند. نظریه انتخاب عقلانی اصلاحطور عقلانی فعالیت میبه

شان، میزان تأثیرگذاری که افراد به موازات افزایش توان شناختی، اقتصادی و فرهنگی درصورتی

را رو به کاهش ارزیابی کنند، به همان میزان تمایل های مختلف اجتماعی خود در عرصه

ها با یادآوری روندهای پیشین و کمتری به مشارکت سیاسی و اجتماعی خواهند داشت. رسانه

 جاری در ارزیابی عموم درباره سیاست و سیاسیون نقش دارند.

رفتار  ها در احساس محرومیت نسبی افراد وهمچنین از منظر روانشناسی اجتماعی، رسانه

دهد که توضیح می(Seifzadeh & Golpayegani, 2009) 1دهی آنها نقش دارند. تدگر رأی

دهی اشخاص را  تواند رفتار رأیشود که میاحساس محرومیت موجب نارضایتی اجتماعی می

تحت تأثیر قرار دهد. برای ایجاد احساس محرومیت نسبی در جامعه دو شرط لازم و کافی 

ابرابری؛ یعنی وجود نابرابری واقعی و عینی در جامعه ولی برای پیدایش ( ادراک ن1است: )

احساس محرومیت نسبی در جامعه، این موضوع کمتر از ادراک ذهنی و ارزیابی ذهنی نابرابری 

شوند. اما ادراک اهمیت دارد. زیرا تا وقتی مردم از نابرابری خبر ندارند از آن ناراحت نمی

( ارزیابی 2تابع دو عامل است: قدرت و توانایی درک، و امکان ادراک ) نابرابری بیش از هر چیز

ها کند. رسانهنابرابری؛ یعنی انسان خود را با وضعیتی که به وضعیت او نزدیک است مقایسه می

بخشی عمومی خود ناخواسته در پدیداری هر دو شرط رسانی و آگاهیبه دلیل رسالت اطلاع

عنوان برداشت بازیگران از وجود فاصله، تعارض و حتی نسبی بهمذکور اثرگذارند. محرومیت 

شود. به نظر تدگر، های ارزشی انسان تعریف میتضاد میان انتظارات یا توقعات ارزشی و توانایی

تحمل است میان آنچه فرد دارد و آن چه  نارضایتی عمدتاً حاصل شکاف تصوری غیرقابل

رد و مایل است که داشته باشد. اگر نارضایتی در کند استحقاق داشتن آن را دااحساس می

جامعه درنتیجه احساس محرومیت نسبی ایجاد شود ممکن است در انتخابات به دو شکل بروز 

( 2دهی به جریان مخالف و یا برعکس، ) ( به شکل مدنی در قالب اعتصاب آرام یا رأی1کند: )

های پرخاشگرانه مانند اعتصاب  حل با راههای مدنی، در صورت افزایش ناکامی و ناامیدی از راه

 افراطی، شورش و حتی انقلاب.

 روش مطالعه: مرور روایی

دهی ایرانیان انجام شده،  که مطالعات زیادی درباره مشارکت سیاسی و رفتار رأیبا توجه به این

شاهده، روایی یا روایتی مرور کند. مرور عبارت از م این پژوهش قصد دارد که آنها را به شیوه
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بازرسی یا سنجش دوباره یا ثانویه است. تاکنون چهارده نوع مرور شناسایی شده است؛ شامل 

، مرور 5، مرور مطالعات ترکیبی4، فراتحلیل3، مرور طرح مندوار2، مرور ادبیات1مرور انتقادی

، 10های علمی ، مرور آخرین پیشرفت9، مرور هدفمند8، مرور سریع7مند کیفی ، مرور نظام6کلی

 & Abbasi) 14، مرور چترگونه13یافته ، مرور نظام12مند ، مرور و جستجوی نظام11مند مرور نظام

SerajZade, 2015:135-137  مرور روایی در قالب مرور پیشینه یا ادبیات موضوع، مفهوم

حال باید توجه داشت که در اغلب مطالعات ایرانی به ارائه عنوان  رسد. بااینآشناتری به نظر می

شود. این در حالی است که در ای از عناوین مطالعات انجام شده در حوزه بسنده میصهیا خلا

 .سه دهه گذشته تغییرات زیادی در روش تحقیق مربوط به مرور ادبیات رخ داده است

هدف از مرور پیشینه یا ادبیات، گزارش عینی دانش موجود درباره یک موضوع با استناد به 

اند. یک مرور پیشینه خوب خوانش جامعی از مطالعات نتشر شدهتحقیقاتی است که قبلاً م

انداز حوزه مطالعاتی را کند تا بتواند چشمگذارد و به خواننده کمک میانجام شده در اختیار می

درک کند. مرور پیشینه اطلاعات منتشر شده در یک حوزه موضوعی خاص را عمدتاً با مشخص 

های نیازمند تواند حوزهدهد. چنین مروری می قرار میکردن یک بازه زمانی خاص موردبحث 

سازی جدید را مشخص کند و موضوعات نیازمند بحث بیشتر یا خلأهای مطالعاتی نقد و مفهوم

گذاری یا تواند راهبرد، توصیه یا شیوه علمی برای سیاستحال می را معلوم سازد. درعین

سازی و نقد حوزه ه، درواقع، توصیف، خلاصهمدیریت حوزه موردنظر را ارائه دهد. مرور پیشین

ها و  سازی و ترکیب استدلالتمرکز مقالات مرور پیشینه یا روایی، خلاصه»موردنظر است و 

(. خواندن یک مقاله مروری Ramdhani, Ramdhani & Amin, 2014) «های دیگران است ایده

-توانند برای سیاستت میشود. این مقالاجویی در زمان سایر محققان میخوب موجب صرفه

ها  گذاران هم اطلاعات ارزشمندی ارائه دهند و به پژوهشگران جدید در شناخت و اصلاح فرضیه
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7 Qualitative systematic review/Qualitative evidence synthesis 

8 Rapid review 
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12 Systematic search and review 

1313 Systematized review 

14 Umbrella review 
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و مفروضات، و شناسایی و اجتناب از مشکلات و اشتباهات مطرح شده در تحقیقات قبلی کمک 

قالات مروری ای برای بحث و گفتگو در موضوع موردنظر کارکرد اصلی مایجاد زمینه» .کنند

 )همان(.« است

، و مرور 2، مرور سیستماتیک کیفی1اند از مرور روایی سه نوع اساسی از مرور ادبیات عبارت

شود: در متون علمی، مرور روایی نیز به سه نوع تقسیم می )فراتحلیل(. 3سیستماتیک کمی

. گرین، جانسون (Green, Johnson & Adams, 2006) 6و مقالات مروری 5، تفسیرها4هاسرمقاله

هایی که معمولاً توسط سردبیر مجله یا یک  اگر سرمقاله دهند کهو آدامز )همان( توضیح می

شوند، اطلاعاتی را درباره موضوعی خاص برای خواننده بازیابی و  نویسنده مهمان نوشته می

نی بر یک ها معمولاً مبتترکیب کنند، او یک مرور روایی انجام داده است. این قبیل سرمقاله

ها چیزی  البته در اغلب مواقع، سرمقاله .بررسی کوتاه، انتخابی و متمرکز بر چند مقاله هستند

بیش از نظرات سردبیر در مورد شماره جاری مجله یا رویداد جاری در حوزه مجله نیستند. 

مان( تفسیرها ها را در زمره مرور روایی قرار داد. به نظر آنها )ه توان همه سرمقالهبنابراین، نمی

شوند. در این توانند مرور روایی باشند اما معمولاً با نظر یا دیدگاه خاصی نوشته مینیز می

شود و نحوه انتخاب و ترکیب مقالات توسط نویسنده مقالات معمولاً روش تحقیق ارائه نمی

رود  تظار میتر از یک مقاله مروری کامل هستند و ان تفسیرها معمولاً کوتاه .واجد سوگیری است

طور خلاصه، تفسیر، مرور روایی مغرضانه و مبتنی  به  .که نویسنده در آن حوزه متخصص باشد

معمولاً هدف از نگارش تفسیر، برانگیختن گفتگوهای علمی میان  .بر خرد مفسر است

 .خوانندگان مجله است

شوند،  ته مینیز شناخ 7اما مرورهای روایی، که به عنوان مرورهای روایی غیرسیستماتیک

ترکیب روایی جامعی از اطلاعات منتشر شده قبلی هستند. نویسنده در این نوع مرور ادبیات، با 

کند. برخی معتقدند  صورت فشرده گزارش میهای خود را به سازی محتوای مقالات، یافتهخلاصه

ویسنده گویند که ن( ولی عده دیگری میDey, 1998نویسنده باید مقالات را نقد هم بکند )

( و درمجموع، انتخاب هر یک از Green, Johnson & Adams, 2006نباید دست به نقد بزند )
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مند برای مواقعی ها به خود نویسنده مربوط است. استفاده از مرورهای روایی غیرنظاماین شیوه

د وجود نداشته باش (Vameghi, Rafiei, Sajadi & Rashidian, 2011)ها همگونی که بین یافته

مندی انجام داد، مفید فایده است. در این رویکرد نسبتاً غیرسیستماتیک، و نتوان مرور نظام

انتخاب اطلاعات از مقالات اولیه معمولاً ذهنی است، فاقد معیارهای صریح برای گنجاندن است 

ها های نمونهها، تفاوتاما توضیح دقیق شیوه انتخاب نمونه .شود و منجر به بررسی مغرضانه می

گیری باید بر تواند به افزایش اعتبار مرور روایی کمک کند. همچنین نتیجهیا مشابهت آنها می

ها باشد و بازنمایی درستی از تحقیقات حوزه ارائه دهد و بر اساس نظرات شخصی اساس داده

نویسنده نباشد. برای این منظور، این پژوهش برای توضیح دقیق فرایند مطالعه مبتنی بر 

 شود.ورالعمل انجام مرور صورت گرفته که در ادامه توضیح داده میدست

 دستورالعمل انجام مطالعه مروری در پژوهش حاضر:

مطالعه مروری این پژوهش بر مبنای الگوی یکسانی انجام شده که مراحل آن در زیر شرح داده 

 شود:می

محقق بر اساس  رود.های تحقیق پیش میتدوین پرسش پژوهش: مطالعه بر اساس پرسش

اصلی  پردازد. پرسشهای پیشین میهای پژوهش، به جستجو و گزینش مطالعات یا دادهپرسش

 ها چه نقشی در مشارکت سیاسی مردم ایران دارند؟در پژوهش حاضر این است که رسانه

های اطلاعاتی ذکر شده  گزینش منبع: در این تحقیق تمام مقالات علمی معتبر که در پایگاه

شود. اگر محقق اند توسط پژوهشگر انتخاب شده و چکیده آنها مطالعه می ( درج شده2دول )ج

-های تحقیق بیابد، آن مقاله در زمره منابع این پژوهش قرار می آن را مرتبط با مسأله و پرسش

 گیرد.

های مرور در ها: در گزارش پژوهش که این مقاله مبتنی بر آن است، داده استخراج داده

 شوند.، ارائه می1مطابق جدول  جدولی

 های استخراج شده از مقالات در مطالعه مروی . داده1جدول 

 نام نویسندگان مقاله نویسنده/نویسندگان

رویکرد پژوهشی تحقیق/ منطق 

 روش

که در مقاله ذکر شده یا ذکر نشده ولی مطالعه مقاله برای  همان

 سازد.پژوهشگر روشن می

 سالی که پژوهش انجام شده/ سالی که مقاله منتشر شده سال اجرا و انتشار

 پیمایش، مصاحبه، مطالعه اسنادی تکنیک تحقیق



  1402/  تابستان  47فصلنامه علمی جامعه، فرهنگ و رسانه / سال دوازدهم/ شماره  62

 

 

 نام نویسندگان مقاله نویسنده/نویسندگان

 پایگاه اطلاعاتی که مقاله از آن اخذ شده است. منابع

 محیطی که تحقیق در آن صورت گرفته است. محیط/ منطقه

 اند. هدفی که نویسندگان برای تحقیق بیان کرده هدف پژوهش

 اند. ها نوشته همان سؤالاتی که نویسندگان در بخش روش های تحقیق پرسش

 اطلاعات جمعیت شناختی جامعه نمونه نمونه تحقیق

 که در مقاله ذکر شده همان گیری روش نمونه

 انواع مستقل و وابسته، واسط یا کنترل متغیرها

 اند طور که نویسندگان نوشته همان نتایج

 شباهت و تفاوت بین مطالعات و نتایج غیرمعمول ارائه شوند.ها:  تحلیل یافته

شود. باید اختلاف تفاسیر مختلف را گیری: به پرسش اصلی تحقیق پاسخ داده می نتیجه

 های اولیه را تفسیر ترکیبی کنیم.های حاصل از پژوهشنشان دهیم و یافته

 هاجامعه آماری و روش انتخاب نمونه

انجام شده شامل همه مقالات مربوط به موضوع  1398که در سال  جامعه آماری این مطالعه

ها، مقالات اند. برای انتخاب نمونههای مختلف کیفی، کمی و آمیخته انجام شده است که با روش

(. 2اند )جدول از چهار پایگاه اطلاعاتی و با استفاده از چهار کلیدواژه به شرح زیر حاصل آمده

اند. با توجه های مورداستفاده هم به فارسی نوشته شدهوده و کلیدواژهتمرکز بر مقالات فارسی ب

ای، تمرکز این مطالعه بر مطالعات متأخر است به متأثر بودن مشارکت سیاسی از شرایط زمینه

 اند.( انجام شده1390-98ساله ) که در بازه زمانی هشت

 1390-98طالعه مروری در بازه زمانی های م های اطلاعاتی برای دستیابی به نمونه. پایگاه2جدول 

 های اطلاعاتی پایگاه
موتور 

 جستجو
 کلیدواژه

تعداد 

 نمونه

Google scholar Google 
دهی،  مشارکت سیاسی، رفتار رأی

 انتخابات، رفتار انتخاباتی
63 

پایگاه مرکز اطلاعات علمی جهاد 

 (SIDدانشگاهی )
Google 

دهی،  مشارکت سیاسی، رفتار رأی

 انتخابات، رفتار انتخاباتی
169 

پایگاه مجلات تخصصی نور 

(noormags.ir) 
Google 

دهی،  مشارکت سیاسی، رفتار رأی

 انتخابات، رفتار انتخاباتی
109 

 Google (ensani.ir)پرتال جامع علوم انسانی 
دهی،  مشارکت سیاسی، رفتار رأی

 انتخابات، رفتار انتخاباتی
119 
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عنوان است ولی مقایسه عنوان مقالات و اسامی  460ها از این پایگاهمجموع مقالات حاصل 

اند. های مختلف نمایه شدهنویسندگان در فایل اکسل نشان داد که مقالات یکسانی در پایگاه

عنوان مقاله بدون همپوشانی شناسایی شدند؛  168پس از تطبیق مقالات با یکدیگر، تعداد 

عنوان مقاله درباره انتخابات و مشارکت سیاسی در  168وردنظر دیگر در بازه زمانی م عبارت به

ای مذکور منتشر شده است. چکیده تمام مقالات مطالعه شدند و درنهایت، های دادهپایگاه

مقاله مرتبط به  33عنوان نمونه شناسایی و گزینش شدند. طی این گزینش مقالات مرتبط به

اند و جامعه منتشر شده 1397تا  1391های الموضوع تحقیق شناسایی شدند که حد فاصل س

 دهند.نمونه تحقیق را تشکیل می

 های پژوهشیافته

دهد که رویکرد کمی و روش ( نشان می3شناسی )جدول ها از منظر روشمشخصات کلی مقاله

اند. پیمایش غالب هستند و دانشجویان، اساتید و کارمندان دانشگاه اصفهان بیشتر مطالعه شده

ها های انجام شده درباره مشارکت انتخاباتی با تمرکز بر شناسایی نقش رسانهمطالعات پژوهش

 توان در سه دسته کلی قرار داد:دهی ایرانیان را می بر رفتار رأی

اند و بیشتر بر فضای مجازی، ای: مقالات زیادی به این موضوع پرداختهمصرف رسانه (1)

های اند و کمتر به ماهواره و خیلی کمتر به رسانهتأکید کردهمحور  های اینترنت اینترنت و رسانه

 اند.سنتی مثل تلویزیون و روزنامه پرداخته

 اند. تبلیغات: این گروه از مطالعات بیشتر به محتوای پوسترهای تبلیغاتی توجه کرده (2)

بازاریابی سیاسی: در هشت سال گذشته موردتوجه پژوهشگران و دانشگاهیان ایران  (3)

کنند تا مفهوم، راهبرد و ابزارهای بازاریابی سیاسی سنتی و نوین را ه و تلاش میواقع شد

موردمطالعه قرار دهند. بیشتر این مطالعات در جستجوی راهکارها و راهبردهایی برای ارائه به 

 نامزدهای انتخابی هستند.

 . مشخصات روش شناسی و نواحی مطالعاتی مقالات منتخب3جدول 

 مطالعاتی مورداستفاده انواع رویکردهای

 تعداد رویکرد

 22 کمی

 10 کیفی

 2 تلفیقی
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 مطالعاتی مورداستفاده انواع رویکردهای

 تعداد رویکرد

 ها انواع فنون گردآوری داده

 تعداد عنوان

 23 پیمایش

 3 اسنادی

 2 تحلیل مضمون

 3 مصاحبه

 1 نتنوگرافی

 1 دلفی

 1 فراتحلیل

 1 بانی دیده

 نمونه موردمطالعه

 میزان تکرار نام منطقه

 1 دانشگاه تهران

 2 شهر تهران

 1 شهر کرج

 4 دانشگاه اصفهان

 1 شهر اصفهان

 2 شیراز

 1 دانشگاه آزاد

 1 آباد خرم

 - بجنورد

 1 تبریز

 1 خلخال )استان اردبیل(

 1 ارومیه

 1 شهر کرمانشاه

 1 شیراز و سمنان و ایلام

 1 تلگرام

 1 اینستاگرام

 1 سیما و نمایندگان مجلس
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 ای بر مشارکت سیاسی در مطالعات ایرانیعوامل رسانهتحلیل اثرگذاری 

 ای و انتخاباتالف( مصرف رسانه

( نوع 2( میزان استفاده از رسانه و )1توان در دو دسته کلی یعنی )این گروه از مطالعات را می

 رسانه قرار داد.

کل( و  جمعی )به طور میزان استفاده از رسانه: مطالعه میزان استفاده از وسایل ارتباط .1

های مختلف نشان داده است که در بین دانشجویان علوم مشارکت انتخاباتی مردم در نمونه

جمعی و مشارکت سیاسی مثبت است  تحقیقات جهت رابطه بین استفاده از وسایل ارتباط

جمعی بیشتر شود مشارکت سیاسی نیز بیشتر  یعنی هر چه میزان استفاده از وسایل ارتباط

پذیری سیاسی و . در شهر ارومیه میزان مشارکتFathi & Mokhtarpour,2018) (شودمی

ای رابطه پذیری کمی بیش از متوسط است؛ و بین این دو با مصرف رسانهمیزان هویت

 .(Samadi & Shahmohammadi, 2018)دار و مثبت وجود دارد معنی

 شرح زیر تقسیم کرد: توان به سه زیرگروه، بهنوع و فرم رسانه: این گروه مطالعات را می .2

 اینترنت و فضای مجازی 

دهند که در همدان میزان استفاده از محتوای سیاسی و غیرسیاسی مندرج مطالعات نشان می

ای که با گونههای داخلی و خارجی بر مشارکت انتخاباتی تأثیرگذار است؛ به سایت در انواع وب

شود. متغیر اعتماد به انتخاباتی افزوده )کم( میافزایش )کاهش( آن بر میزان مشارکت سیاسی 

 & Rezaei)زبان داخلی، بیشترین میزان تأثیرگذاری را دارد  های فارسیسایتوب

KazemiPoor, 2017)آوری  ترین منبع جمع . در بین دانشجویان دانشگاه تهران، اینترنت مهم

دیگر مانند تلویزیون، رادیو و های اطلاعات و اخبار سیاسی است. دانشجویان به نسبت رسانه

کنند و بیشتر به این رسانه ماهواره بیشتر از اینترنت برای جستجوی اخبار سیاسی استفاده می

های اند که در صورت تعارض میان اخبار سیاسی رسانهکنند و اکثراً نیز گزارش کردهاعتماد می

با اینترنت و مطالب سیاسی موجود  کنند. مواجههمختلف به اخبار موجود در اینترنت اعتماد می

گذارد. به این صورت که بر اعتماد افراد برای تحت در آن بر اثربخشی سیاسی افراد تأثیر می

دهندگان را گذارد و از این طریق رفتار سیاسی پاسختأثیر قرار دادن شرایط سیاسی تأثیر می

انه برای جستجوی اطلاعات دهد. هر چه افراد دسترسی بیشتری به رستحت تأثیر قرار می

شوند. هر چه فرد فشار بیشتری برای انجام تر میسیاسی داشته باشند، در زمینه سیاسی فعال
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تر خواهد شد. میان انسجام انعکاسی و رفتار سیاسی احساس کند، از لحاظ رفتار سیاسی فعال

عات اضافی درباره رفتار سیاسی سنتی رابطه معناداری وجود ندارد. به عبارتی جستجوی اطلا

ای با رفتار سیاسی سنتی مانند شرکت در انتخابات های سیاسی رابطهسیاست و فعالیت

. در شهر سنندج حضور و شدت حضور در فضای مجازی در (Bastani & Lolaie, 2013)ندارد

سطح بالایی است. رابطه مثبت و معنادار میان حضور در فضای مجازی و مشارکت وجود دارد. 

رین شدت ارتباط مربوط به اثر حضور در فضای مجازی بر شرکت در جلسه یا گردهمایی بیشت

 & Ahmadi)سیاسی، کمک مالی به گروه سیاسی یا نامزد، تماس با مقامات سیاسی و ... است

Alipoor, 2019). 

البته بر اساس مطالعات انجام شده باید گفت که نوع محتوای مصرفی نقش مهمی در 

های که میان همه دانشجویان دانشگاه اصفهان برنامه طوری سی رسانه دارد. بهاثرگذاری سیا

دهند ها نشان میشوند. یافتهتفریحی و سرگرمی در اینترنت باعث کاهش مشارکت سیاسی می

های اینترنتی، تماشای فیلم، چت و غیره( بیشتر های سرگرمی )بازیافرادی که از برنامه

تری نسبت به کسانی که از این بحث سیاسی و آگاهی سیاسی پایینکنند، میزان استفاده می

. (Harsij, Ebrahimipour, Rahbarqazi & Malekan, 2014)کنند دارندها استفاده نمیرسانه

ساله میزان استفاده از فضای مجازی با شرکت در  30تا  26در شهر تهران و بین جوانان 

مچنین نوع استفاده از فضای مجازی با متغیر شرکت در انتخابات رابطه معنادار منفی دارد و ه

ها نشان از درصد بالای استفاده کاربران فضای انتخابات رابطه مثبتی داشته است. آمارگیری

دهد. حجم بالایی از کاربران فضای مجازی را رسانی می های خبری و اطلاع مجازی از پایگاه

تواند های سیاسی کشور میأثیر را در جریاندهند که عمده تاقشار طبقه متوسط تشکیل می

 .(Elahimanesh, Qadiri & Farjami Kia, 2018)داشته باشد

 های اجتماعی در رفتار سیاسی مخاطبان:نقش شبکه

دهند که در بین دانشجویان دانشگاه اصفهان دسترسی آزادانه به ها نشان میاین پژوهش

شود. باعث افزایش مشارکت میابع اطلاعاتی تر و افزایش منهای اجتماعی گستردهشبکه

های اجتماعی ـ ای در مشارکتهای اجتماعی به صورت افقی و عمودی نقش گسترده شبکه

ای های اجتماعی. شبکه(Nikfar&Sadeghi NaghdAli, 2014)سیاسی و مشارکت مدنی دارند 

که به تقویت خودگردان هستند عنوان مرکز قدرت که کاربردهای تفریحی دارند، به

کنند. در این فرایند، سیاست به نمایش و مخاطب به تماشاچی سازی سیاست کمک می شخصی
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های آموزشی به تقویت آگاهی سیاسی، های خبری و برنامهشود. استفاده از شبکهتبدیل می

ها با انتقال شود. این شبکهاثربخشی سیاسی درونی و بیرونی در بین شهروندان منجر می

طور صحیح و دقیق آگاهی مردم را نسبت به خود و مسئولان سیاسی ات و رویدادها بهاطلاع

افزایش داده، با طرح نظرات مردم و انتقال آن به مسئولان احساس اثربخشی سیاسی و وجود 

 ,Harsij, Ebrahimipour)آورند آزادی در افکار عمومی نسبت به نظام را به وجود می

Rahbarqazi & Malekan, 2014) ،در بین دانشجویان دانشگاه اصفهان مشارکت سیاسی .

ها بیشترین تأثیر را بر پذیرد و این رسانههای الکترونیک می کمترین تأثیر را از مصرف رسانه

 ,Harsij, Mahmoud Oghli, Rahbar Gazi)اند مدرن داشته مشارکت سیاسی اعتراضی و پست

Abbaszadeh Baqi, 2012) های شهر اصفهان میزان بالای استفاده دانشجویان دانشگاه. در بین

احتمال روز و واقعی تلقی کردن محتوای آنها  های اجتماعی مجازی در طول شبانهاز شبکه

 افراد سیاسی هایگرایش بر حتی اجتماعی های دهد. شبکه را کاهش می شرکت در انتخابات

 کنند،می استفاده اجتماعی هایشبکه از که رادیموارد اف اغلب در که طوری به گذارند؛ می تأثیر

 دارند  گرایش طلب سیاسی اصلاح هایگروه سمت به دیگران از بیشتر

(Rahbarghazi, Masoudnia, Sadeghi Naghdali & Poore, 2016) . 

های اجتماعی مجازی و میزان مشارکت کاربران، در شهر تهران بین میزان استفاده از شبکه

های اجتماعی معنادار و منفی کشف شده است. یعنی هر چه میزان استفاده از شبکهرابطه 

های مختلف سیاسی، نهادی و شود، میزان مشارکت مردم در عرصهمجازی بیشتر می

های اجتماعی شود افرادی که از شبکهترین دلیلی که باعث مییابد. مهمغیرسیاسی کاهش می

کمتری در امور سیاسی سنتی مثل انتخابات داشته باشند کنند مشارکت مجازی استفاده می

 & Ashtarian)این است که عموماً سطح نارضایتی این افراد از بقیه مردم بالاتر است 

Amirzade, 2016) در کاهش با اجتماعی های شبکه از . همچنین، در شهر شیراز استفاده 

 .(Moznab & Mohammadjani, 2016)است بوده همراه مشارکت سیاسی

توجهی از مشارکت  اند سهم قابلهای اجتماعی توانستهکند که شبکهای روشن میمطالعه

سیاسی شهروندان تهرانی را بر عهده بگیرند. آنها دارای محبوبیت و میزان بالای اعتماد و 

رضایتمندی در میان کاربرانشان هستند. بین احساس رضایتمندی و مشارکت سیاسی رابطه 

اند و  کردند رأی آنها تأثیرگذار است رأی دادهجود دارد و افرادی که احساس میمستقیمی و

رابطه مثبت، مستقیم و معنادار میان میزان (KhajeSarvi & Noorbakhsh, 2018)برعکس  
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بوک، اینستاگرام و تلگرام با مشارکت سیاسی دانشجویان  های اجتماعی فیساستفاده از رسانه

ها و مشارکت سیاسی، و میان میزان اثربخشی با تماد به این رسانهنمونه، میان میزان اع

های اجتماعی از طریق ایجاد ارتباطات میان فردی و گروهی مشارکت سیاسی وجود دارد. رسانه

و گشودن موانع موجود در دسترسی دانشجویان به اطلاعات و انتقال اطلاعات سیاسی در 

ها نسبت به روندهای سیاسی جامعه ایران را توسعه ترین شکل، اطلاعات و آگاهی آنگسترده

 ,Abdolahinejad)اند داده و از این مسیر بر الگوهای کنش سیاسی دانشجویان تأثیر گذاشته

Sadeghi &Ghasemi Nejhad,2016) حتی در پژوهشی نشان داده شده که رابطه سرمایه .

اقعی، علّی است و کاربری در بوک با مشارکت سیاسی کاربران در دنیای و اجتماعی در فیس

تنها بر افزایش سرمایه اجتماعی اثرگذار است بلکه تمایل به مشارکت سیاسی را در  بوک نه فیس

 .( Abdollahyan, Hamid & Kermani, 2016 )دهدمیان کاربران افزایش می

دهنده های پیشین نشان های مجازی در انتخابات سازی تجربه استفاده از شبکهمستند

های تلگرامی به هاست. در انتخابات دهمین دوره مجلس گروهارکرد حوزه عمومی این رسانهک

وگویی نمایان کردند و جای تبلیغات مرسوم  اند وجه گفتدلیل گستره و تنوعی که یافته

، "طلبی و برابری طلبی در بحث وجود مساوات"جز  سیاسی را نیز گرفتند. تمامی مقولات به

گیری و ایجاد حوزه عمومی و تکوین آن تر کردند. این مقولات به شکلرجستهنقش تلگرام را ب

هایی متفاوت با یکدیگر در اند و از جنبه اند و زنجیروار به یکدیگر متصلکمک شایانی کرده

ها، هیچ موضوع و مطلبی در مورد نیازهای عمومی تماس و ارتباط هستند. در مطلب کانال

های هایی در حوزه سیاسی ـ اجتماعی مطرح شده است. نقش چهره وجود نداشت و تنها مؤلفه

سیاستمدار کاریزماتیک در تلگرام بر افکار مردم تأثیرگذار است. تیترهای مشترک و هماهنگ 

طلبان  های مجازی و مکتوب نیز بر توفیق بیشتر اصلاح ها در رسانه های چهره در انتشار پیام

های سیاسی و موارد و مباحث سیاسی و انتقاد به جریان افزود. مشارکت مدنی افراد، مسائل

های اجتماعی بازخورد بسیار بالایی داشته است. به گفته رئیس پلیس مربوط به اینان در رسانه

های انتخاباتی در فضای مجازی در تلگرام انجام شد. مردم به درصد از کل فعالیت 79فتای ناجا 

های اجتماعی به مسائلی که غالباً  تند. پرداختن رسانهها در فضای مجازی توجه داش مباحثه

قدغن، تابو و خط قرمز حکومت بود و همسو کردن خود با افکار عمومی در فضای دهمین دوره 

 ,Pairoانتخابات مجلس از عوامل موفقیت تلگرام بود. تلگرام حوزه عمومی را تقویت کرد

Motaghi, & Navabakhsh,2017 )  (ها در انتخابات اید درباره نقش این رسانهحال ب . با این
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روی نکرد و توجه داشت که تلگرام در میان اقشار مختلف اجتماعی، کارکردهای متفاوتی  زیاده

های کوچک و طبقات پایین جامعه کارکرد اجتماعی ـ خانوادگی؛ در اقشار دارد. در شهرستان

رسانی مسن و میانسال، نقش اطلاعرسانی و سرگرمی، در بین افراد  کارمند، کارکرد اطلاع

تر است. تنها در طبقات متوسط رو به بالاست که کارکرد پزشکی، بهداشت و تغذیه پررنگ

 .(Zareazadeh Abarghoui, 2018)فرهنگی ـ سیاسی آن قوی است 

های نوین، میزان ورود جوانان به فرایند توان گفت که با گسترش رسانهدر مورد ایران می

افزایش یافته و مشارکت در انتخابات از رویکرد حمایت از نظام سیاسی به رویکرد  انتخابات

محور های جدید، جوانتقاضا از نظام سیاسی چرخش کرده است. نتیجه گریزناپذیر ورود رسانه

هایشان دهی ایرانیان در انتخاب های نوین بر میزان رأیشدن انتخابات است. اما تأثیر رسانه

دهی ایرانیان، میزان رقابتی  و غیرمعنادار بوده و متغیر مهم در تعیین میزان رأی تاکنون ناچیز

ها با بودن انتخابات بوده است. اگر در انتخابات رقابت حداقلی وجود داشته باشد، این رسانه

دهی را افزایش دهند. از  توانند میزان رأیهای محیطی میساز و افزایش محرکبازنمایی قطبی

دهی نیز چون فضای مجازی ایرانیان بیشتر تحت تأثیر گفتمان ضدقدرت است،  ش رأینظر گرای

گراست طلب و اعتدالهای اصلاحها به سود جریانافزایش مشارکت تحت تأثیر این رسانه

(Gholipoor & Enayati Shabkolaei, 2015 ) 2010. طبق نظر کوشین و یاماموتو در سال 

(Taleban& Mirzaei, 2012 )های شد رفتار سیاسی آنلاین تا حدودی در اثر ظهور پایگاهر

 ای تسهیل شده است.تعاملی و چندرسانه

اند. آنها تعدادی از پژوهشگران نیز درباره آینده رابطه فضای مجازی و انتخابات تحقیق کرده

دهد که دو روند عمده تغییر در فضای اند که پایش فضای کلان کشور نشان میتوضیح داده

ای نزدیک انتخابات و تغییر در فضای مجازی به سمت یکدیگر در حال حرکت بوده و در آینده

با یکدیگر تقاطع خواهند داشت؛ اگر اولویت رصد فضای مجازی باشد، آنگاه پایش فضای مجازی 

سازد که انتخابات موضوعی روبه رشد در این فضاست و پویش مسأله کشور مشخص می

گیری احزاب مجازی وجود دارد؛ اگر اولویت، مسأله د که احتمال شکلدهانتخابات نشان می

دهد موضوع فضای مجازی در انتخابات و بررسی آن باشد، آنگاه پایش فضای انتخابات نشان می

دهنده اهمیت یافتن نقش  این حوزه اهمیت زیادی دارد و سپس پویش فضای مجازی نشان

های اجتماعی واجد . رسانه(Molayei & HoseiniGolkar,2016)های اجتماعی خواهد بودشبکه

های رسمی، تر نسبت به رسانههای فراهم آوردن فضای چندصدایی، رسمیت پایینویژگی
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های فراوان و متکثر و نیز  تریبون یافتن افراد گوناگون، امکان شنیده شدن و دیده شدن نگاه

های سنتی  تدریج جایگزین رسانهت بهماهیت تعاملی هستند و در نقش سیاسی رسانه در انتخابا

کنندگی صرف با خواهند شد. مشکلاتی از قبیل مخدوش بودن اعتبار منبع و یا نقش توزیع

تدریج حل خواهد  صلاح که نقش مرجعیت فکری ایفا خواهند کرد، بهها و افراد ذیظهور گروه

 ,Aghili)ند توانند در قامت حوزه عمومی هابرماس ایفای نقش کنشد. همچنین می

Roshandel Arbatani, & Farajian, 2018 ) . 

های اجتماعی موردتوجه پژوهشگران واقع گری شبکهیکی از مسائل موردتوجه که با میانجی

است. امکانات تعاملی، تولید و انتشار محتوا توسط کاربر، تشکیل  "شایعه"شده، تولید و رواج 

ترین ای و سطح گسترده ارتباطات میان فردی از مهمهای چندرسانههای دوستانه، ویژگیگروه

های اجتماعی مجازی در امر تولید و انتشار شایعات در جامعه است. شایعات های شبکهویژگی

انتخاباتی در اینستاگرام با اهداف تبلیغات سیاسی، ایجاد ناآرامی در فضای انتخابات، سرگرمی، 

اصل انتخابات و عدم وجود دموکراسی واقعی در  تولید نفاق بین اعضای جامعه، مخدوش کردن

فرایند اجرای آن، کاهش انگیزه افراد جهت شرکت در انتخابات و تخریب نامزدهای رقیب و 

های اپوزیسیون داخلی و خارجی، فعالان سیاسی در احزاب مخالف از سه منبع اصلی گروه

در شبکه اجتماعی اینستاگرام احزاب و ستادهای انتخاباتی هر یک از نامزدها و عموم مردم 

 .(Shams & Forghani, 2019)یابد تولید و انتشار می

 های سنتی و ماهواره در انتخابات:نقش رسانه

اند که در شهر کرج متغیرهای رضایتمندی سیاسی و روزنامه  ها بدین شرحنتایج پژوهش

های  دار را در پراکندگی نمرهبیشترین اثر مثبت و استفاده از ماهواره بیشترین اثر منفی و معنی

شود مشارکت اجتماعی ـ سیاسی دارند. با افزایش مصرف ماهواره از میزان مشارکت کاسته می

 & Zare)شود ای تلویزیون و روزنامه بر میزان مشارکت افزوده میولی با بالا رفتن مصرف رسانه

Rohandeh, 2015)نشگاه آزاد واحد تهران شرق . در میان دانشجویان دانشکده علوم انسانی دا

شبکه یک سیما و میزان مشارکت سیاسی رابطه مستقیم  21بین میزان استفاده از اخبار ساعت 

 هایشبکه از . در شهر شیراز استفاده (Dindar Farkoosh et al, 2014)داری وجود دارد  و معنی

 مشارکت در افزایش با رنتو اینت هاروزنامه و استانی سراسری، تلویزیون خارجی، ایماهواره

میان مصرف رسانه ملی و مشارکت  . (Moznab & Mohammadjani, 2016)است بوده همراه

% از پاسخگویان بین 44.7دار و مستقیمی وجود دارد و سیاسی شهروندان تهرانی رابطه معنی
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ای ماهواره هایاند. میان مصرف شبکههای خبری رسانه ملی بودهیک تا دو ساعت بیننده برنامه

های خبری % یک تا دو ساعت بیننده برنامه50.5و مشارکت سیاسی رابطه معکوس وجود دارد. 

ها برای % نیز بالای دو ساعت از این شبکه26.5سی فارسی و صدای آمریکا بوده و  بی شبکه بی

اند که باعث رابطه معکوس میان مشارکت سیاسی و مصرف کسب اخبار سیاسی استفاده کرده

 .(KhajeSarvi & Noorbakhsh, 2018)ای بوده است های ماهوارههای سیاسی شبکهبرنامه

های شهر اصفهان تنها رادیو و تلویزیون باعث افزایش احتمال در میان دانشجویان دانشگاه

ای تأثیر منفی در این زمینه های ماهوارهاند، شبکه مشارکت افراد در انتخابات مجلس دهم شده

آموزان . در شهر اصفهان و بین دانش( Rahbarghazi & Fadaei Dehcheshmeh, 2017)اند داشته

های فرهنگ سیاسی  دبیرستان تلویزیون بیش از مطبوعات در راستای گسترش آموزه 3و  2پایه 

های فرهنگ سیاسی که توسط مطبوعات به  که آموزه مشارکتی حرکت نموده؛ درحالی

آموزان، مطبوعات و  اند. از نگاه بیشتر دانشتقل شده، بیشتر تبعی بودهآموزان دبیرستانی من دانش

ها را در ردیف کارهای تلویزیون واقعیات را منتقل نکرده و غیرقابل اعتمادند و استفاده از رسانه

 Najafpour, Masoud)دهند دهند و مصرفشان را کاهش میفایده قرار میثمر و بیبی

Shahramnia & Tadayon rad, 2015 ) های . در شهر تبریز با افزایش میزان استفاده از رسانه

های سیاسی، باورها و احساسات سیاسی داخلی )رادیو، تلویزیون، روزنامه، مجلات( میزان ارزش

شود. اما با مؤلفه دانش سیاسی جویانه میکند و مثبت و مشارکتپاسخگویان افزایش پیدا می

های فرهنگ سیاسی )احساسات،  ساسات سیاسی بیش از سایر مؤلفهرابطه معناداری ندارد. اح

ها و دانش سیاسی( در معرض تغییر است. جوانان موردمطالعه در مواجهه با مسائل باورها، ارزش

 ,Adibi Sade)کنند و از دانش سیاسی کمتری برخوردارند سیاسی بیشتر احساسی عمل می

Adlipoor & Taheri,2014 )جویان دانشگاه اصفهان در تمام ابعاد مشارکت سیاسی . در بین دانش

تری  بینی کننده مهم های دیداری ـ شنیداری، پیش مدرن، متعارف(، بعد رسانه )اعتراضی، پست

های نوشتاری ـ چاپی و های مشارکت سیاسی دارد. رسانه است و ارتباط بیشتری با مؤلفه

شناختی ـ نگرشی )علاقه به  های روان مؤلفهتری برای بینی کننده مهم شنیداری ـ دیداری پیش

دهی به سیاست، حس اثربخشی سیاسی و اعتماد سیاسی( مشارکت سیاسی هستند و با جهت

منظور  های سیاسی و فرهنگ سیاسی جامعه بهنگرش و نوع پنداشت افراد از شرکت در فعالیت

سوی اهداف نظام گام  دم بههماهنگی با نظام سیاسی، قادرند در انگیزش، تحرک و بسیج توده مر

حال،  . درعین( Harsij, Mahmoud Oghli, Rahbar Gazi & Abbaszadeh Baqi, 2012)بردارند 
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است که  "ساخت واقعیت"ای که در ارتباط با عملکرد صداوسیما مطرح شده، مفهوم مسأله

داخله اغراض موجب نگرانی زیادی از احتمال خدشه بر سلامت فضای انتخابات شده، و احتمال م

 (.Pourezat, 2019& Hosaini, Elhamسیاسی در فضای انتخابات را افزایش داده است )

 ب( بازاریابی سیاسی

این دسته از مطالعات بر سه مفهوم بازاریابی سیاسی سنتی، استراتژی بازاریابی سیاسی و 

 اند:شخصیت برند سیاسی متمرکز شده

دهنده: ترتیب اثرگذاری به قرار زیر  اثرگذاری ابزارهای سنتی بازاریابی سیاسی بر رفتار رأی  .1

های تبلیغاتی  گیری، استفاده از طرحای، استفاده از مچاست: استفاده از تبلیغات مقایسه

 ,Kheiry)های مشهورهای پیش انتخاباتی، استفاده از چهرهتخریبی، استفاده از رقابت

Ghasemi, Mirabi, & Gholipoor Sangelaji, 2011)های فردی نامزد رمز . توانمندی

تواند ای میگیری از یک ستاد حرفه موفقیت در مبارزات انتخاباتی است )فضاسازی(؛ بهره

ها نقش بسیار پررنگی  درستی هموار کند )گفتمان سازی(؛ رسانه مسیر موفقیت نامزد را به

ساز نقش مهمی در ایجاد کنند؛ توجیه و حمایت اقلیت رأی ا میدهی ایف در فرایند رفتار رأی

سازمان رأی برای نامزد دارد؛ برنامه نامزد در مبارزات انتخاباتی باید متمرکز بر نقد وضع 

 .(Yousefi Ramandi, 2018)موجود باشد

دهند که برای کاربرد استراتژی مرسوم، ها نشان میاستراتژی بازاریابی سیاسی: پژوهش .2

ای از جمعیت هدف و کاندیداها و ستادهای انتخاباتی باید تحقیقات و نظرسنجی گسترده

های حزب های انفرادی مخاطبین با برنامهمخاطبین داشته باشند؛ بنابراین تطبیق خواسته

یا گروه سیاسی در راستای موفقیت در مبارزه انتخاباتی در دستور کار رفتارهای سیاسی در 

-وتحلیل، برنامه یرد. استراتژی بازاریابی سیاسی ایران عبارت است از: تجزیهگایران قرار می

ریزی اجرا و کنترل عملیات و اقدامات سیاسی از طریق استراتژی ایجاد تمایز، تنوع و 

 ,Eyvazzadeh & Alipoor) سازی در مواجهه با جمعیت هدف در مبارزات انتخاباتیمرسوم

اند از: ملزومات  ازاریابی سیاسی در انتخابات محلی عبارتگانه الگوی ب . ابعاد شش( 2010

حضور مؤثر حزب در رقابت سیاسی؛ نیازشناسی بازار رأی؛ طراحی محصول متناسب با 

مطالبه اصلی بازار رأی؛ بازاریابی و تبلیغات اثربخش محصول سیاسی؛ فروش ایده/کاندیدا؛ 

دهد که  ای نشان می. مطالعه( Hajipoor, Hoseini & Zare, 2016)پایش مستمر محیط

های اجتماعی بر انتخاب نامزد انتخاباتی، تأثیر ارتباطات یکپارچه بازاریابی سیاسی و رسانه
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مثبت و معناداری دارند. ابعاد ارتباطات یکپارچه بازاریابی سیاسی )تبلیغات سیاسی، پیشبرد 

یز بر انتخاب کاندیدا فروش سیاسی، روابط عمومی سیاسی و بازاریابی مستقیم سیاسی( ن

تأثیر مثبت معناداری دارند. در شهر شیراز، تأثیرگذاری ارتباطات یکپارچه بازاریابی سیاسی 

های اجتماعی در انتخاب کاندیدا از اهمیت بیشتری نسبت به دو شهر سمنان و  و رسانه

زم برای تواند دسترسی بیشتر به ابزارهای ارتباطی لاایلام برخوردار بوده که علت آن می

اجرای ارتباطات یکپارچه بازاریابی سیاسی در شهر شیراز و همچنین جمعیت بیشتر این 

شهر باشد. در شهر ایلام، متغیرهای پیشبرد فروش سیاسی و بازاریابی مستقیم در انتخاب 

تواند ناشی از آن کاندیدا نسبت به دو شهر دیگر از اهمیت بالاتری برخوردار است که می

ای است و با توجه به کوچک صورت سنتی و قبیله نتخابات در استان ایلام، بهباشد که ا

دهندگان  صورت رودررو و مستقیم با رأی بودن استان ایلام، معمولاً نامزدهای انتخاباتی به

در ارتباط هستند. در شهر سمنان نیز متغیر تبلیغات سیاسی در انتخاب کاندیدا اهمیت 

تواند ناشی از سیاسی  راز و ایلام دارد که این مسأله نیز میبیشتری نسبت به دو شهر شی

 .( Zareie Zareie, Sharafi& Bahmani, 2016)بودن شهر سمنان باشد 

مفهوم شخصیت برند سیاسی: در مطالعات این عرصه جدید و کمیاب است و پژوهش در  .3

ثبت و گیری شخصیت برند سیاسی اثر ماین عرصه نشان داده که تبلیغات بر شکل

معناداری دارد. نامزدها و احزاب برای نیل به هدف خود باید بازاری که با آن روبرو هستند 

را شناخته و درک کنند. حامیان مشهور بر شخصیت برند سیاسی تأثیر مثبت و معنادار 

دهنده و کاندیدا یا حزب هستند. رخدادها و  دارند و به عنوان پل ارتباطی شناختی بین رأی

یاسی هم بر شخصیت برند تأثیر دارند. تأثیر اقدامات حزب و کاندیدا بر شخصیت وقایع س

برند سیاسی هم مثبت است. تأثیرگذاری این دو بعد نشان از وجود میراثی از گذشته است 

دهد که حافظه کشد و نشان میکه یک کاندیدا یا حزب به عنوان برند با خود یدک می

گیری شخصیت برند آن  اطر سپرده و مدنظر دارد و در شکلدهندگان این وقایع را به خ رأی

کند. شخصیت برند سیاسی هم تأثیر مستقیم و معنادار بر مشارکت سیاسی را دخیل می

 .(Nargesian & Amini Kesbi,2015)افراد دارد

 ج( تبلیغات

انجام ندیداها و محتوای آنها در حوزه تبلیغات، مطالعات متمرکز بر پوسترهای تبلیغاتی کا

گروه عمده در معرض طرد اجتماعی، بیشترین  10ای نشان داده که از میان اند. مطالعه شده
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ازآن، به ترتیب، فقرا، زنان،  توجه کاندیداها به دو گروه جوانان و بیکاران بوده است و پس

ز سوادان، اهای قومی ـ دینی و بیبیماران، سالخوردگان، کودکان و معلولان. دو گروه اقلیت

نماینده منتخب  30اند. در بین ها مورد اشاره قرار نگرفتهکدام از کاندیداها و ائتلافسوی هیچ

های در معرض اند. گروهمردم تهران نیز دو نفر در تبلیغات خود از جوانان و بیکاران یاد کرده

. (Ebrahimi, 2018)اندطرد اجتماعی، در عرصه تبلیغات انتخابات مجلس نیز با طرد مواجه شده

شناسی هفت پوستر تبلیغاتی کاندیدهای شیراز برای دهمین دوره تحلیل نشانه .همچنین

سالاری،  های میهن، ملت، قهرمانی، فره ایزدی، مردمدهد که اسطورهانتخابات مجلس نشان می

های سیاسی در تبلیغات دهمین دور انتخابات مجلس در شهر ترین اسطورهنیروهای خیر از مهم

کنند و های سیاسی متفاوت استفاده میهای مختلف از اسطورهاند. احزاب و جناحشیراز بوده

طلب از حامیان متفاوتی گرا و اصلاحهای اصولتنها تفاوت مربوط به اسطوره حامی بود که جناح

طلب، مستقل و  کردند. شباهت بین سه کاندیدای اصلاحبرای معرفی خودشان استفاده می

های سیاسی گیری از اسطوره ، استفاده از اسطوره سیاسی میهن )پرچم( بود. بهرهگرا اصول

حامی، نیروهای خیر و میهن در تبلیغات کاندیدایی که بیشترین آراء را در این حوزه کسب 

-نامزد شرکت 28. از میان ( Tabiee & Karimi, 2018)کرده، بیشترین کاربرد را داشته است 

 4های تبلیغاتی پرداخته و نفر به فعالیت 24آباد،  لس نهم در شهر خرمکننده در انتخابات مج

نفر  17اند، اند. از میان آنهایی که تبلیغ کردهنفر دیگر از کاندیداها اقدام به ارائه تبلیغات نکرده

ازآن  اند. پس به اهداف و شعارهای رفاهی ـ خدماتی و شعارهای صنعت و معدن توجه داشته

های دوم و سوم اهداف و نفر در رده 12نفر و شعارهای کشاورزی با  13عی با شعارهای اجتما

اند. شعارهای مرتبط با بعد سیاسی و فرهنگی به ترتیب شعارهای تبلیغاتی کاندیداها قرار گرفته

نفر از  3محیطی تنها دغدغه  اند. ولی مقوله زیستنفر از کاندیداها بوده 8و  9موردتوجه 

ای غالب بر شعارهای تبلیغاتی بر محور اهداف و شعارهای است. رویکرد توسعهکاندیداها بوده 

تولیدی )صنعت و معدن( و رفاهی ـ خدماتی است که در آن تأمین نیازهای اولیه و ارائه 

خدمات عمومی به شهروندان وعده داده شده است. فضای کلی شعارهای تبلیغاتی از 

ویژه توسعه پایدار نیز فاصله دارد. گفتمان رفاه  انی و بهرویکردهای توسعه بوم آورد، توسعه انس

اند. شعارهای فرهنگی  گرا یا رویکرد نیازهای اساسی و رویکرد مهندسی و فنی بر شعارها حاکم

 .( Taleb, Yousefvan & Yousefvan, 2013)در قیاس با سایر شعارها در حاشیه قرار دارند 
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 گیریبحث و نتیجه

ها باید وارد عمل که در ایام نزدیک به انتخابات وجود دارد این است که رسانه یکی از انتظاراتی

شده و مردم را به مشارکت حداکثری دعوت کنند. این رویکرد که از باور به دیدگاه تأثیر 

سویه و تک عاملی بین رسانه و تغییر رفتار قائل  شود که رابطه یکها ناشی میحداکثری رسانه

گرایی، بسیاری از رفتارهای ای است که با تقلیل یدگاه در جامعه ایران تااندازهاست. غلبه این د

-ویژه فضای مجازی و ماهواره نسبت میها بهها را نیز به رسانهاجتماعی و سیاسی دیگر ایرانی

دهی و  که کثرت متغیرهای دخیل در مسائلی چون مشارکت سیاسی، میزان رأی دهند. حال آن

ها است که برقرار کردن هرگونه پیوند علت و معلولی قطعی بین رسانهجهت آن بدان حد 

که رویکرد ما  سازد. حال آنهای نوین و کنش و رفتار سیاسی را غیرممکن میازجمله رسانه

 تأثیرند و نه فعال مایشاء. ها نه بیها باید متوازن باشد. رسانهنسبت به تأثیر رسانه

های جمعی دهد که بین میزان مصرف رسانهم شده نشان مینتایج مرور روایی مطالعات انجا

طور کل با مشارکت سیاسی، رابطه مثبت وجود دارد ولی فرم یا نوع رسانه مصرفی، این رابطه به

دهد. در خصوص اینترنت، رابطه بین مصرف اینترنت و مشارکت سیاسی، را تحت تأثیر قرار می

مورد(، هم  2ترنت و مشارکت انتخاباتی هم مثبت )مثبت اعلام شده ولی رابطه بین مصرف این

کننده در رسد متغیر تعیینمورد( اعلام شده است! به نظر می 2تأثیر ) مورد( و هم بی 1منفی )

-های اجتماعی انجام شدهاین رابطه، نوع محتواست. تعداد بیشتر مطالعاتی که متمرکز بر شبکه

 5های اجتماعی و مشارکت سیاسی مثبت است )کهدهند که رابطه استفاده از شباند نشان می

دهنده رابطه منفی هستند. در مطالعه( نشان 2ها )مطالعه( و تعداد کمتری از این پژوهش

شده، های اجتماعی با شرکت در انتخابات، در هر سه مقاله مطالعهخصوص رابطه مصرف شبکه

 منفی گزارش شده است.

ها، های سنتی شامل روزنامهاند رسانهموردتوجه تحقیقات بودهها که فرم دیگری از رسانه

رادیو، تلویزیون و ماهواره هستند. همه هشت تحقیق انجام شده در این عرصه، به وجود رابطه 

اند ولی از بین پنج  ها، رادیو و تلویزیون با مشارکت سیاسی قائلمثبت میان استفاده از روزنامه

ای بر مشارکت سیاسی های ماهوارهها و شبکهاره اثر تماشای برنامهای که به تحقیق دربمقاله

 اند.اند، سه مورد این رابطه را منفی و دو مورد آن را مثبت ارزیابی کردهپرداخته

که توان با قاطعیت نظر داد: اول ایندرمجموع، بر اساس این تحقیقات در سه مورد می

ثیر مثبتی بر مشارکت سیاسی دارند ولی درباره سایر ها قطعاً تأ رادیو، تلویزیون و روزنامه
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ای در جهت کننده، متغیر تعیینمحتوای رسانهتوان با چنین قطعیتی نظر دارد و ها نمی رسانه

برساخت و تحریف واقعیات و  های سنتی از منظر نحوهکه رسانهاین این رابطه است. دوم

توانند مشکلات و مسائلی را برای گسترش شایعات میهای نوین از منظر تولید، توزیع و  رسانه

که انتخابات ایجاد کنند. همچنین آنها بر نوع مشارکت و توسعه حوزه عمومی اثر دارند. سوم آن

متغیرهای دیگری چون احساس اثرگذاری، سن مخاطبان، طبقه اجتماعی آنها، رقابتی بودن 

 کننده هستند. انتخابات و احساسات افراد در این رابطه تعیین

در حوزه بازاریابی، نتایج مقالات حاکی از اثربخشی ابزارهای سنتی بازاریابی، توانمندی 

ساز موجب افزایش مشارکت انتخاباتی ارتباطی نامزد، نقد وضع موجود و تأکید بر اقلیت رأی

ت انتخاباتی شوند. ارتباطات یکپارچه بازاریابی سیاسی و برند بودن نامزد انتخاباتی بر مشارکمی

توجهی نامزدهای اثر افزایشی دارند. مطالعات انجام شده با تمرکز بر پوسترهای تبلیغاتی نیز بی

دهند دهد. همچنین این مطالعات نشان میهای مطرود اجتماعی را نشان میانتخاباتی به گروه

تبلیغاتی بهره های مختلفی در پوسترهای طلب از اسطورهگرا و اصلاحکه دو جناح سیاسی اصول

اند و اسطوره حامی، تنها اسطوره مشترک بین هر دو جناح است. محتوای این پوسترها بر گرفته

 رفاه تأکید دارند و در راستای توسعه نیستند.

ها در افزایش یا دهد که مطالعات انجام شده در خصوص نقش رسانهاین مرور نشان می

که طوریاز کمیت چندانی برخوردار نیستند. به سال گذشته، 10کاهش مشارکت انتخاباتی طی 

پژوهش در ارتباط با این حوزه منتشر شده است. با در نظر گرفتن  3طور متوسط هرسال به

اند و همچنین شهرهای اندکی که مطالعاتی که در حوزه بازاریابی سیاسی و تبلیغات انجام شده

طات سیاسی با تأکید بر انتخابات نیازمند توان گفت حوزه ارتبااند؛ میموردمطالعه واقع شده

 تمرکز پژوهشی و انجام مطالعات بیشتری است.

  منابع

های در معرض طرد اجتماعی در تبلیغات دهمین دوره (، میزان توجه به گروه1397ابراهیمی، مهدی )

ـ  94) 25انتخابات مجلس شورای اسلامی )مور مطالعه: شهر تهران(، فصلنامه مجلس و راهبرد، 

 . 1115-148تابستان(: 

های مجازی، گزینش عقلانی و مشارکت سیاسی شبکه"(، 1398پور، پروین )احمدی، یعقوب؛ علی

 .1، شماره 8، مطالعات و تحقیقات اجتماعی در ایران، دوره "آنلاین
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 .4، شماره 12پژوهشی علوم اجتماعی دانشگاه آزاد اسلامی واحد شوشتر، دوره 

ورفتار سیاسی دانشجویان دانشگاه تهران با ها  (، کاربری رسانه1391، سوسن؛ لولایی، فاطمه )باستانی

 .7-38(:3) 1تاکید بر نقش اینترنت،فصلنامه مطالعات توسعه اجتماعی ـ فرهنگی، 

(، بررسی ارتباط بین سواد سلامت و مرگ و میر 1397بهروز، شهره؛ پیمان، نوشین؛ کوشیار، هادی )
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(، طراحی الگوی بازاریابی سیاسی در 1395)حاجی پور، بهمن؛ حسینی، سید محمود؛ زارع، ساسان 
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های  (، مقایسه نقش ارتباطات میان فردی و رسانه1395خانیکی، هادی؛ رهبر، مصطفی؛ گوهریان، الهام )
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(، تبیین نقش تلویزیون و مطبوعات در رشد 1394راد، علی )پور، سارا؛ تدینشهرام نیا، امیرمسعود؛ نجف
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، شماره 10، مطالعات جامعه شناسی، دوره "شهروندان ارومیهای  پذیری سیاسی با مصرف رسانه

 ، تابستان.39

ی کیفی شعارهای تبلیغاتی (، تحلیل محتوا1392طالب، مهدی؛ یوسفوند، سامان؛ یوسفوند، علی )

نامزدهای نهمین دوره انتخابات مجلس شورای اسلامی در شهر خرم آباد: از منظر رویکردهای 

 .49-84(: 60) 20محور، فصلنامه علوم اجتماعی، توسعه

، مجله علوم اجتماعی "داری و رفتار انتخاباتیدین"(، 1390طالبان، محمدرضا؛ میرزایی، مهدی )

 ، پاییز و زمستان.2ت و علوم انسانی دانشگاه فردوسی، سال هشتم، شماره دانشکده ادبیا

مسائل روش شناختی در مرور نظام مند همراه با "(، 1394زاده، سید حسین )عباسی، مهدی؛ سراج

 . 3، شماره 9، مجله مطالعات اجتماعی ایران، دوره "ارزیابی مقالات ایرانی مبتنی بر این روش

تبیین رابطه سرمایه اجتماعی کاربران ایرانی در شبکه "(، 1394کرمانی، حسین ) عبداللهیان، حمید؛
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 .4، شماره 4دوره 
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 4نوین، های  سنتی، فصلنامه مطالعات رسانههای  در انتخابات در ایران و تاثیر آنها بر نقش رسانه

 .181-213ـ بهار( :  13)

های تعیین بازار هدف در پیروزی مبارزات (، ارزیابی استراتژی1390عیوض زاده، حسن؛ علیپور، مهرداد )

 . 169-188)؟ (:  15فصلنامه تخصصی علوم سیاسی، ها و احزاب سیاسی ایران، انتخاباتی سازمان
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ارزیابی کیفیت "(. 1394غفوری، فائزه؛ طاهری، مهشید؛ مردی، افروز؛ سرافراز، نسرین؛ نگارنده، رضا )
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فیروزکوهی، محمدرضا؛ عبداللهی محمد، عبدالغنی؛ رئیس فر، افسانه؛ بلوچی، عباس؛ فیروزکوهی، 

ایران: یک مرور سیستماتیک تحقیقات  2تجربیات بیماران دیابتی نوع "(، 1397احمدرضا )
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، 2، شماره 21، مجله علمی دانشگاه علوم پزشکی بیرجند، دوره "مندایران:مطالعه مروری نظام

 تابستان.

های نوین و رفتار رای دهی ایرانیان، دوفصلنامه (، رسانه1394پور، مجتبی؛ عنایتی شبکلائی، علی )قلی
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ات اجتماعی، ، فصلنامه مطالعات و تحقیق"سیاسی زنان )مطالعه موردی استان آذربایجان شرقی(

 .1، شماره 1دوره 

(، اصلاح اعداد یا پیامد نهایی در مراقبت از بیماران بحرانی: مرور روایی، 1398مرادیان، سید طیب )

 .43-42(: 1) 12پرستاری مراقبت ویژه، 
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 .3، شماره 3، مطالعات علوم اجتماعی، دوره "مجلس شورای اسلامی در شهر شیراز(

(، آینده پژوهی انتخابات ایران و تحولات قدرت در 1394مولایی، محمدمهدی؛ حسینی گلکار، مصطفی )

اجتماعی مجازی، چشم انداز مدیریت دولتی، های  بانی شبکههای دستاوردهای دید-جامعه شبکه

 .121-132، بهار 21شماره 
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162-147. 

اجتماعی و رفتار انتخاباتی در های  (، بررسی رابطه شبکه1393فر، جاسب؛ صادقی نقدعلی، زهرا ) نیک

-158(: 1) 3میان دانشجویان دانشگاه اصفهان، فصلنامه مطالعات توسعه اجتماعی ـ فرهنگی، 

139. 
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عات  مند مطالمرور نظام"(، 1390، مروئه؛ رفیعی، حسن؛ سجادی، حمیرا؛ رشیدیان، آرش )وامقی
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های  با مشارکت سیاسی دانشجویان دانشگاه اصفهان، فصلنامه پژوهشای  رابطه مصرف رسانه
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